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•	Basé	à	Heiligenstein	(67140) 
 
•	Premiers	pas	sur	Internet	en	1993 
 
•	Création	de	la	société	Abondance	en	1996 
 
•	Audit,	conseil,	accompagnement,	formations 
			autour	du	référencement	naturel	(SEO)  

230	pages 700	pages



Les	Années	90



•	Moteurs	assez	nombreux  

 
•		Algorithmes	simples	  
				(mais	le	Web	était	simple)	!	

•	Critère	de	pertinence	majeur	:	  
		le	nombre	d’occurrences	du	  
		mot	dans	le	texte	(répétition)	

•		Il	fallait	parfois	optimiser	une	page	  
				par	moteur…  



•	A	partir	de	1996	:	la	balise	meta	«	keywords	»	 
					sur	AltaVista. 
 
					<meta	name=“keywords”	content=“alsace,	strasbourg,			  
												choucroute,	route	des	vins,	pinot	blanc,	klevener”> 
 
•	Pratiques	douteuses	:	le	«	keyword	stuffing	» 
		(bourrage	de	mots	clés)	et	le	texte	en	blanc	  
			sur	fond	blanc	☺ 
 
•	Les	moteurs	de	l’époque	étaient	ultra-spammés…



•	1998	:	Naissance	de	Google	(Backrub) 
 



Les	Années	2000



•	Prise	en	compte	des	critères	«	off	page	»,	 
				basés	sur	l’analyse	des	liens	entrants	(backlinks) 
 
•	Le	spam	chute…		

•	Google	tue	tous	  
				les	autres	moteurs  
 
•	Les	bases	du	SEO	actuel	 
	 se	mettent	en	place…



•	Le	SEO	se	base	sur	 
	 la	règle	des	«	4C	»	

			(les	fondamentaux)	:  
 
	 1.	Code  
	 2.	Conception 
	 3.	Contenu 
	 4.	Célébrité	(liens)



1.	CODE	: 
 
•	Balises	H1-H6	

•	Balise	Title	

•	Balise	meta	«	description	»	

•	Gras	(balise	Strong)	

•	Attributs	Alt	des	images



2.	CONCEPTION	: 
 
•		URL	

• 	Ancrage	des	liens	

• 	Maillage	interne	

• 	Sitemap	XML	

• 	Plan	de	site	

• 	Redirections	301	

• 	Crawl	simple	et	rapide	(3	clics)



3.	CONTENU	:  
 
•	Choix	de	la	requête	

•	Champ	lexical	

•	Volume	de	texte	

•	Dosage	«	intelligent	»



4.	CELEBRITE	: 
 
•	Des	liens	de	qualité	

•	Depuis	des	sites	dans	  
							la	même	thématique	

• Dans	la	même	langue	

• Depuis	des	pages	populaires	

• Avec	une	ancre	descriptive	et	non	suroptimisée	

• Bref,	des	liens	«	bio	»	qui	transfèrent	du	sens	!



Est-ce	que	la	situation	a	réellement	changé	?



Extension,	Nom	de	domaine	et	SEO



Poids	du	nom	de	domaine	en	SEO

Sous-domaine
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Extensions	génériques	: 
Poids	identique	pour	Google	:	 
comme	un	.com
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Extensions	génériques	: 
Plus	de	poids	géographique  
à	l’avenir	?
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Extensions	géographiques	: 
Peut	être	intéressant	à	l’international 
(mais	pas	indispensable)

.fr	

.ch	

.be	

.it	

.de	

.es	

.us



Extensions	géographiques	:

AAenBon	aux	jeux	de	mots	!! 
 

.co  

.it	(buy.it,	sell.it)	

.tv	et	.fm 

.us  

.io	
Goo.gl,	Youtu.be



Nom	de	domaine	et	SEO



Nom	de	domaine	et	SEO

Marque	:	stela.com	/	stela.corsica	

Marque	:	stela-corse.com	/	stela-corse.corsica	
 
Mot	clé	:	matelas-mousse.fr	/	matelas-mousse.corsica 
 
EMD	:	matelas-mousse-pas-cher.com	



Nom	de	domaine	et	SEO	:	Recommandations	

Pas	plus	de	2	ou	3	mots	(en	.com,	.fr	ou	.corsica…)  
séparés	ou	non	par	un	tiret

stela.com	
	
stela-france.com	
stelafrance.com	
	
matelas-stela.com	
matelasstela.com	
	
matelas-mousse-stela.com	
matelasmoussestela.com	
	
matelas-mousse-stela-france.com	
matelasmoussestelafrance.com	



Nom	de	domaine	et	SEO	: 

Ce	n’est	pas	qu’une	question	de	nombre	de	mots	ou	de	lettres	!  
 
Le	plus	important	:	du	bon	sens	!



Les	Années	2010



2010	:	Caffeine	révolutionne	 
													l’index	de	Google…	Et	le	spam	!



•	Apparition	du	bestiaire	Google	

Panda	(2011) Penguin	(2012) Hummingbird	(2013)

Lutte	contre	 
le	contenu	 

de	faible	qualité

Lutte	contre	 
les	liens 

de	faible	qualité

Prise	en	compte	des	concepts,	
de	la	sémantique



•	Pour	le	SEO	local	aussi	

Pigeon	(2014/2015) Possum	(2015)



Des	nouveautés	sont	arrivées  

• 	Balises	Schema.org	

• 	Balises	de	pagination	(abandonnées)	

• 	Balises	«	canonical	»	

• 	Balises	Hreflang	

• 	Nouvelle	Search	Console



Ce	qui	ne	fonctionne	pas	(ou	peu)	en	SEO	:  

•	Temps	de	chargement	des	pages	

•	HTTPS	

•	Compatibilité	mobile	

•	UX	?	



Mais	les	«	vrais	»	critères	de	pertinence	Google	  
ont	peu	changé	depuis	10	ans	!



Le	métier	de	SEO	a	changé	

 
•	Des	sites	plus	complexes  
 
•	Un	métier	plus	technique  
 
•	Analyse	du	duplicate	content 
 
•	Beaucoup	de	désindexation	

•	Une	part	plus	importante  
					à	l’analyse	du	crawl	et	des	logs	  
				(notion	de	«	budget	crawl	»)  
 
•	L’arrivée	de	la	data 



•	Une	sémantique	plus	forte	

•	Les	liens	toujours	aussi 
importants	mais	toujours	plus 
complexes	à	trouver…. 
 
•	Les	liens	«	spammy	»	sont 
aujourd’hui	ignorés	et	plus 
pénalisés…  
 
•	Un	spam	beaucoup	plus	élaboré  
				(PBN,	cloaking…)



 
•	Une	meilleure	communication	  
				envers	les	webmasters

John	Mueller Gary	Illyes Vincent	CoursonMatt	Cutts Danny	Sullivan



•	Mais	plus	de	communication	sur	les	updates



•	Un	monopole	Google	quasiment	mondial



•	Les	pays	qui	résistent	encore	  
									et	toujours	à	l’envahisseur…



La	boîte	à	outils	SEO



La	Google	Search	Console



Google	Analytics



Crawler

Screaming Frog  
https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/  
 
Botify 
https://www.botify.com/  
 
OnCrawl 
http://fr.oncrawl.com/



Crawler



Outil	de	lecture	de	logs



Outil	d’analyse	graphique	de	l’arborescence	

Gephi : https://gephi.org/ 

Visiblis : http://www.visiblis.com/ 

Cocon.se : http://cocon.se/



Web	Developer



Web	Developer



Web	Developer



Outils	d’aide	à	l’élaboration	de	champs	lexicaux

1.fr : https://1.fr/ 

Your Text Guru : https://yourtext.guru/ 

Metamots : http://cocon.se/metamots/ 

SEO Quantum : https://www.seoquantum.com/



Outils	d’aide	à	l’élaboration	de	champs	lexicaux

1.fr : https://1.fr/



Lutte	contre	le	pillage	de	contenu

Kill Duplicate : https://www.killduplicate.com/fr



Recherche	de	mots	clés

• Planificateur Google  
(https://ads.google.com/intl/fr_fr/home/tools/keyword-
planner/)  
 
• Semrush (https://fr.semrush.com/) 
 
• Yooda Insight (https://insight.yooda.com/)  
 
• Ranxplorer (http://ranxplorer.com/)  



Recherche	de	mots	clés

• Yooda Insight (https://insight.yooda.com/)  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Recherche	de	questions
• 1.fr (https://1.fr/q)  



Recherche	de	questions
• PAA (Google)  



Suivi	de	positionnement

• Semrush (https://fr.semrush.com/) 
 
• Yooda SeeURank (https://seeurank.yooda.com/)  
 
• Ranks (https://www.ranks.fr/fr/) 

• Myposeo (https://fr.myposeo.com/) 

• Positeo (https://www.positeo.com/check-position/)  



Suivi	de	positionnement
• Semrush (https://fr.semrush.com/) 



Et	demain	?



Moteur	de	réponse	/	Position	Zéro 
 

Onebox	/  
Quick	Answers



Vers	la	SERP	sans	liens	bleus

Moteur	de	réponse	/	Position	Zéro 
 



Featured	snippet

Moteur	de	réponse	/	Position	Zéro



Moteur	de	réponse	/	Position	Zéro 
 
•	Courte	traîne	:	 
Plus	de	liens	bleus	:	Onebox	/	Quick	answer,	Knowledge	graph,	
outils	Google,	Google	Ads,	sites	de	marque…	Et	les	liens	bleus	?	:-(	  
 
•	Moyenne	traîne	:	 
Featured	snippets	+	liens	bleus	?…  
 
•	Longue	Traîne	:	 
Liens	bleus 
 
Nous	dirigeons-nous	vers	un	SEO	de	longue	traîne	?



Déjà,	aujourd’hui,	on	n’a	quasiment	plus	que	du	Google	
«	above	the	fold	»	sur	certaines	requêtes…











On	s’oriente	vers	un	moteur	
de	réponse(s)	maîtrisé	 

(le	plus	possible)	par	Google



Mobile

Index	Mobile	First	

Abandon	du	desktop	

Sites	responsive



Recherche	vocale  
(1	seule	réponse)



Anticipation	:	 
projet	«	Discover	»



Un	SEO	qui	va	se	verticaliser…



Conclusion



Le	SEO,	c’est	être	le	
meilleur	pour	répondre	à	
l’intention	de	recherche	de	
l’internaute	!

Roger	Federer	(1981-)



En	SEO,	il	faut	s’adapter	
tous	les	jours,	les	gamins,	
c’est	moi	qui	vous	le	dis…	;-)

Charles	Darwin	(1809-1882)



Le	SEO,	c’est	du	
sang,		
du	labeur,	des	
larmes		
et	de	la	sueur…

Winston	Churchill	(1874-1965)



Socrate	(vers	-470/469	—	-399)

En	SEO,	la	seule	
chose	que	je	sais,	
c’est	que	je	ne	
sais	rien…



En	SEO,	je	ne	
perds	jamais.	Soit	
je	gagne,	soit	
j'apprends.

Nelson	Mandela	(1918-2013)



https://bloglaurel.com/


